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Мода — фрактал — концепт: разработка 

языка фрактальной аналитики в рекламной графике 

Аннотация. В статье предложена фрактальная классификация фотографических 

коммуникаций моды на основе геометрической модели «Драконова ломаная 

Хартера — Хейтуэя», которая математиками отнесена к классу простейших геометрических 

фракталов таких, как канторовская пыль, снежинки и ломаные фон Коха, ковер и губка 

Серпинского и многие другие, которые обладают регулярной геометрически правильной 

структурой. В качестве эмпирического материала использованы рекламные образцы модного 

бренда «Chanel», а методологическим основанием служит положение фрактальной математики 

об узнавании «визуального образа фрактала» в исследуемом объекте. Тем самым в рекламную 

костюмографику вводится не новая аксиоматика, а «интерсубъективный контекст фрактальной 

концепции», основанный на строгих логических приемах определения понятия, методов 

аналогии и метафорического переноса, нарабатывая «устойчивую практику узнавания 

фрактала» в рамках создания «артефактов прикладной теории» в массовой научной 

коммуникации. Показаны эстетические свойства фрактальной модели, ее способность 

вызывать возвышенные чувства на уровне ощущений и теоретической рефлексии, 

направленной на обновление языка рекламной графики при создании эффективных 

коммуникаций. При этом фрактальная модель может содержать в себе элементы 

стохастической случайности в таких системах как: «костюм — текстиль — орнамент», 

«костюм — аксессуары», «костюм — фон». В первой системе показаны фрагменты 

разработанной классификации, в которой объединены самые разные по назначению и 

ассортименту рисунки тканей в единый классификационный принцип. Во второй системе 

рассмотрены идентичные структуры построения причесок, украшений, деталей обуви, сумок и 

всевозможных групп аксессуаров как устойчивых идентификаторов бренда и метафорических 

приемов. В третьей системе фон понимается как важный композиционный элемент восприятия 

информации, который позволяет «концептуализировать визуальный контекст изображения». В 

этом контексте он выступает как «визуальная среда коммуникации», соответствующая ДНК 

https://kostumologiya.ru/
http://izd-mn.com/
https://kostumologiya.ru/
https://kostumologiya.ru/issue-2-2023.html
https://kostumologiya.ru/PDF/03IVKL223.pdf
https://kostumologiya.ru/PDF/03IVKL223.pdf
https://kostumologiya.ru/PDF/03IVKL223.pdf
https://orcid.org/0000-0002-3900-1663
https://www.elibrary.ru/author_profile.asp?id=1069890


Научный журнал «Костюмология» 

Journal of Clothing Science 

2023, Том 8, № 2 

2023, Vol. 8, Iss. 2 

ISSN 2587-8026 

https://kostumologiya.ru 
 

Страница 2 из 12 

03IVKL223 
Издательство «Мир науки» \ Publishing company «World of science» http://izd-mn.com 

модного бренда. В результате исследования разработана архетипическая классификация 

рекламных образов, наиболее полно отражающих стилевые идентификаторы модного бренда 

«Сhanel». Наиболее характерным для бренда является дизайнерский прием создания 

метафорического образа, когда рекламируемая модель (атрибутивный маркер) описывается 

моделью «Драконова ломаная Хартера — Хейтуэя», а фоновое окружение — моделью «Ковёр 

Серпинского» или природным пейзажем, условно обозначаемым моделью «Фрактальное 

дерево». В перовом случае реализуется известный композиционный прием контраста: 

кривое — прямое, а во втором — наиболее употребляемый принцип включения материальных 

объектов в природную среду. 

Ключевые слова: фракталы; фрактальный язык; фрактальная методология; 

визуально-графические коммуникации; фрактальная аналитика; фрактальная костюмографика 

 

Образ есть нечто подвижное, становящееся, 

исчезающее. Учение об образах есть учение об 

изменениях. Учение о метаморфозе — ключ ко 

всем обнаружениям природы 

И.В. Гёте 

 

…Геометрические элементы формы определяются 

алгоритмами, они функционируют как единицы 

«смыслового значения» в рамках фрактального 

языка 

А.В. Волошинов [1] 

 

Введение 

Статья является экспериментальным подтверждением теоретико-методологической 

основы применения фрактальной методологии Бенуа Мандельброта, вошедшей в 

исследовательскую практику в конце 70-х годов ХХ века как инструмент анализа нерегулярных 

самоподобных структур различных объектов [2]. Сегодня эта методология прочно вошла в 

научный обиход и используется в философии, логике, семиотике, лингвистике, биологии, 

кинематографе, архитектуре, живописи1 [3–6]. 

Слово фрактал образовано от латинского «fractus» и в переводе означает «состоящий из 

фрагментов». Основным свойством фрактальной структуры является самоподобие элементов. 

В центре фрактальной фигуры находится её простейший элемент. В оценке математика 

Ю. Данилова «фрактальная геометрия занимается изучением объектов, инвариантных 

относительно самоаффинных и самоподобных преобразований, образующих группы». Иными 

словами, самоподобие подразумевает «подобие фрагмента множества» всему множеству, 

получаемому посредством «бесконечной рекуррентной процедуры». В нашем случае 

«очевидная фрактальность» базируется на узнавании «визуального образа фрактала». Вслед за 

Б. Мандельбротом, мы можем сказать, что в костюмографику вводится «интерсубъективный 

контекст фрактальной концепции», а не новая аксиоматика, «основанная на строгих логических 

 
1 Новые аудиовизуальные технологии: [учебное пособие для студентов высших учебных заведений, обучающихся 

по направлению 520100 и специальности 020600 Культурология] / [О.В. Грановская и др.]; отв. ред. К.Э. Разлогов. — 

Москва: Едиториал УРСС, 2005. 488 с. 
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приемах определения понятия». Таким образом посредством использования методов аналогии 

и метафорического переноса нарабатывается «устойчивая практика узнавания фрактала» в 

костюмографике как «артефакте прикладной теории» и «массовой научной коммуникации» 

[7–9]. 

В социокультурном дискурсе коммуникация понимается как универсальная 

информационно-коммуникативная «синергетическая система», осуществляющая «познавательные 

процессы обмена, хранения, освоения и трансляции культурных ценностей» 2  [10; 11]. 

Эффективным средством этой трансляции является графический дизайн как главная 

составляющая современной коммуникативной среды, а потому во главу угла исследователей и 

дизайнеров-практиков встает проблема постоянного обновления языка рекламной графики, 

способного создавать эффективные коммуникации. Язык модной фотографики считается 

наиболее эффективным средством представления стилевых идентификаторов модного бренда, 

его узнаваемости в коммуникативной среде.3 

Сегодня фотографию рассматривают как «технику рисования светом», как 

«коммуникативное средство», обладающее «единством плана содержания (смысла) и плана 

выражения (формы)», благодаря чему «она выполняет функцию социального контроля, 

социальной интеграции, социализации и идентификации познания». В более узком смысле 

фотография способна отражать «динамическое видение мира» и передавать информацию либо 

об «архитектонической цельности, метафоре или ритмической и образной» выразительности 

представляемых коллекций, в которых задействованы сами модели и окружающая среда, так 

или иначе высвечивающая нужную информацию [13–15].4 

 

Разработка фрактальной классификации фотографических коммуникаций 

моды на основе геометрической модели «Драконова ломаная Хартера — Хейтуэя» 

Модель «Драконова ломаная Хартера — Хейтуэя» математиками отнесена к классу 

простейших геометрических фракталов таких, как канторовская пыль, снежинки и ломаные 

фон Коха, ковер и губка Серпинского и многие другие, которые обладают регулярной 

геометрически правильной структурой [2; 7; 8]. 

В нашем случае красота этой фрактальной модели проявляется как на 

эстетически-чувственном уровне, завораживая восприятие формы необычной и прихотливой 

пластикой визуальной структуры, так и на уровне теоретической рефлексии, стремящейся 

выявить регулярную закономерность классификационного действа. Оба эти свойства 

фракталов взаимно дополняют друг друга: на первом уровне мы стремимся восхититься 

красотой формы, а на втором — постичь математическую строгость изложения материала и 

вписаться, тем самым, в огромную сферу научного знания.  

 
2 Грачев В.И. Феномен социокультурной коммуникации в современной художественной культуре 

(информационно-аксиологический анализ): специальность 24.00.01 "Теория и история культуры": автореферат 

диссертации на соискание ученой степени доктора культурологии / Грачев Владимир Иннокентьевич. — Москва, 

2008. — 40 с. 

3   Садов А.К. Принципы и методы проектирования рекламного образа промышленного изделия: специальность 

17.00.06 "Техническая эстетика и дизайн": автореферат диссертации на соискание ученой степени кандидата 

искусствоведения / Садов Александр Константинович. — Москва, 2010. — 18 с. 

4   Павловская Е.Э. Дизайн рекламы (Стратегия проектного творчества): специальность 17.00.06 "Техническая 

эстетика и дизайн": автореферат диссертации на соискание ученой степени доктора искусствоведения / Павловская 

Елена Эммануиловна. — Москва, 2003. — 56 с. 
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На уровне построения аналитических моделей — классификаторов 

визуально-графических коммуникаций моды эта математическая модель является генератором 

восприятия новых образов, установления символических, метафорических и фигуральных 

связей рекламируемых объектов костюма и средового пространства экстерьера или интерьера. 

В силу того, что фрактальная модель характеризуется нами не абсолютной математической 

точностью, а имеет лишь относительную степень подобия, содержащую в себе элементы 

стохастической случайности, рассмотрим материал на трёх ранее выбранных уровнях: «костюм 

— текстиль — орнамент», «костюм — аксессуары», «костюм — фон». На каждом из них в 

рамках этой модели выявляются связи между формообразующими элементами, отдельными 

узлами и положением в костюмографическом поле рекламной модели. 

 

Фрактальная система «костюм — текстиль — орнамент» 

На рисунке 1 систематизированы варианты рисунка тканей в период 2004–2010 гг., 

которые в стохастическом плане удовлетворяют условиям построения модели «Драконова 

ломаная Хартера — Хейтуэя». 

 

Рисунок 1. Фрактальная классификация рисунка тканей на основе модели 

«Драконова ломаная Хартера — Хейтуэя» в коллекциях Chanel 2004–2010 гг. 

(рисунок автора, фото взято из открытых источников) 

Приведенные примеры показывают многообразие конкретных решений и возможностей 

фактурной трактовки изобразительных мотивов как идентификаторов бренда, сохраняющего 

свои традиции роскоши, изысканности и дорогой элегантности. Метафорический образ 

фрактальной модели дает возможность объединить самые разные по назначению и 

ассортименту орнаментальные структуры в единый классификационный принцип и, тем 

самым, расширить описательные возможности профессионального языка костюмографики. 
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Фрактальная система «костюм— аксессуары» 

На рисунке 2 показаны примеры фрактальной классификации аксессуаров костюма на 

основе модели «Драконова ломаная Хартера — Хейтуэя» в период 2008–2010 гг. Это 

визуальная фотографическая коммуникация, представленная в виде метонимического 

(фрагментарного) изображения, по-разному трактующая композиционные свойства 

фрактальной структуры. 

В первом примере показаны украшения на поясе платья с характерной структурной 

организацией входящих элементов. Во втором и третьем примерах рисунок чулок и завитки 

браслета обнаруживают визуальное сходство с пластическим образом математической модели, 

идентифицируя стилистику модного бренда «Chanel». 

В четвертом примере в декоративном оформлении сумки и самом принципе ее 

формообразования использованы различные фрагменты рассматриваемой модели, формируя в 

представлении зрителя единый язык бренда с его уникальной элегантностью и изысканной 

пластикой. В пятом примере форма каблука в обуви демонстрирует узнаваемую пластику 

самоподобных элементов этого множества, которое включает в себя и всю форму, поданную в 

соответствующем ракурсе. 

В шестом примере сумка подана в таком ракурсе, что в зрительное поле попадают 

самоподобные «завитки» и складывается узнаваемый пластический образ. В седьмом примере 

металлическая фурнитура в обуви также может быть отнесена к этому классу 

формообразовательных приемов. 

Таким образом, примененная модель позволяет объединить в одну группу множество 

разрозненных самоподобных элементов, имеющих сходную пластику целой формы или ее 

фрагментов. 

 

Рисунок 2. Фрактальная классификация аксессуаров костюма 

на основе модели «Драконова ломаная Хартера — Хейтуэя», Chanel 2008–2010 гг. 

(рисунок автора, фото взято из открытых источников) 
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На рисунках 3–4 показаны варианты причесок, которые могут быть описаны 

фрактальной моделью «Драконова ломаная Хартера — Хейтуэя». Систематизированы 

метонимические (фрагментарные) варианты фотографических коммуникаций в период 

2008–2010 гг. и 2010–2019 гг. 

 

Рисунок 3. Фрактальное формообразование причёсок на основе 

модели «Драконова ломаная Хартера — Хейтуэя» Chanel 2008–2010 гг. 

(рисунок автора, фото взято из открытых источников) 

 

Рисунок 4. Фрактальное формообразование причёсок на основе 

модели «Драконова ломаная Хартера — Хейтуэя», Chanel 2010–2019 гг. 

(рисунок автора, фото взято из открытых источников) 
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Рассматривая варианты композиционных построений в оформлении причесок, можно 

наблюдать их огромное разнообразие, степень упорядоченности и соответствия геометрической 

фрактальной модели. 

На этом примере методологически важным становится вопрос сохранения проектных 

принципов создания брэнда «Chanel», в котором обнаруживаются основополагающие 

принципы сквозной рекламной идеи, охватывающей продукцию фирмы на протяжении 

длительного времени. Проектная типология включает в себя такие элементы как «сквозной 

персонаж», «сквозная ситуация», «сквозной рекламный прием». 

С помощью фрактальных моделей-классификаторов это выявляется более наглядно, тем 

более, что сегодня в российском дизайне органичное единство всех этих элементов брендинга 

пока является «проектным идеалом» и требует дальнейшей наработки методических и 

практических данных. Фрактальная теория позволяет более предметно выявить эти качества в 

наиболее успешных брендах [15]. 

 

Фрактальная система «костюм — фон» 

В данном контексте фон понимается как важный композиционный элемент восприятия 

информации, который позволяет «концептуализировать визуальный контекст изображения». В 

этом контексте он выступает как «визуальная среда коммуникации», соответствующая 

концептуальным установкам модного бренда. Основной же рекламируемый объект 

коммуникации «выступает в роли атрибутивного маркера» [16]. 

На рисунке 5 показаны примеры композиционного формообразования рекламного 

образа в системе «Костюм-фон» модного бренда «Chanel» на основе фрактальной модели 

«Драконова ломаная «Хартера — Хейтуэя». Систематизированы наиболее наглядные варианты 

периода 1937–2018 гг. 

Так в примере 1937 года вдоль левой стороны рамки фотокадра помещен характерный 

предмет, пластика которого соответствует фрактальной модели и органично перетекает в 

движение головы и руки фигуры и общей ее пластики. В примере 1983 года характерный 

элемент фрактальной модели использован как рамка для выделения основного объекта — 

«атрибутивного маркера». Прием называется «форма и обрамление». В сочетании с важным 

стилевым идентификатором бренда — стежкой материала — фон в этом кадре идеально 

выражает концепцию бренда «Chanel».4 

В примере 1956 г. фрактальной модели «Драконова ломаная «Хартера — Хейтуэя» 

соответствует металлическая решетка, пластика которой органично сочетается с позой и 

ракурсом фигуры в характерном движении. Фоновая композиция дополнена характерной 

пластикой «клетчатых» переплетов оконных рам здания. Рекламный прием актуализирует 

важные стилевые идентификаторы бренда — стёганый материал по форме ромбов, 

прямоугольников, квадратов и завитки. 

В примере 2011 г. использован рекламный прием актуализации горизонтально-

вертикального ритма «полос» в контрасте с криволинейностью лестничных перил, в которых 

угадываются элементы рассматриваемой фрактальной модели. 

В следующем примере 1983 г. частично используется этот же прием актуализации 

вертикального ритма и сложного рисунка декора интерьера, в котором угадываются 

характерные завитки фрактальной модели, повторяемые в силуэтной пластике фигуры в другом 

масштабе. 
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В примере 1996 г. элементы фрактальной модели обильно представлены в интерьере по 

контрасту к рекламируемой модели. В композиции акцентированы такие цветовые 

идентификаторы бренда как черный, белый, золотой. В примере 2017–2018 гг. стимуляция 

внимания зрителя осуществляется противопоставлением сложного спиралевидного и 

разнонаправленного движения фигуры и фона. Характерная криволинейная пластика в 

укрупненном масштабе хорошо контрастирует с горизонтальными ритмами фонового 

пространства. 

 

Рисунок 5. Фрактальное формообразование фоновых элементов 

на основе модели «Драконова ломаная «Хартера — Хейтуэя» 1937–2018 гг. 

(рисунок автора, фото взято из открытых источников) 

 

Архетипическая классификация приемов визуализации модного бренда «Сhanel» 

Результатом исследования всего многообразия сочетаний рассмотренных фрактальных 

моделей явилась разработка архетипической классификации рекламных вариантов, наиболее 

полно отражающих стилевые идентификаторы модного бренда «Сhanel». 

Отдельный фрагмент показан в таблице 1. Наиболее характерным для бренда является 

дизайнерский прием создания метафорического образа, когда рекламируемая модель 

(атрибутивный маркер) описывается моделью «Драконова ломаная Хартера — Хейтуэя», а 

фоновое окружение — моделью «Ковёр Серпинского» или природным пейзажем, условно 

обозначаемым моделью «Фрактальное дерево». В перовом случае реализуется известный 

композиционный прием контраста: кривое-прямое, а во втором — наиболее употребляемый 

принцип включения материальных объектов в природную среду. 
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Таблица 1 

Фрактальная классификация приемов 

формообразования визуально-графических коммуникаций модного 

бренда «Сhanel» в системе «костюм — фон» 

1. Костюм 

 
Драконова ломаная 

Хартера — Хейтуэя 

 

Фон 

 
Ковёр Серпинского 

 
Chanel весна/лето 2005 

2. Костюм 

 
Драконова ломаная 

Хартера — Хейтуэя 

 

Фон 

 
Крона деревьев — фрактальное дерево 

 
Chanel весна/лето 2013 

Составлено автором 

Это сочетание объединяет в себе широкий спектр креативных приемов при решении 

рекламных стратегий бренда, оставаясь в ряду его постоянных архетипических прототипов, 

интегрирующих цели и задачи рекламной компании. Для полноты картины в таблице 2 

приведено символическое обобщение архетипического сочетания этих фрактальных символов. 

Эти два рекламных приема являются архетипами сочетания двух фрактальных фигур во 

всем их композиционном и стилистически-временном многообразии. В них проявлен основной 

закон теории композиции — закон контраста криволинейности и прямолинейности при 

сохранении всех принципов фрактальности: самоподобие, единство и разнообразие 

фрактального ритма, целостность композиции из самоподобных элементов, степень 

фрактальной сложности. Геометрические и природные фрактальные модели выступают в роли 

метафорических идентификаторов рекламного образа, они являются мощными интеграторами, 

с помощью которых объединяются, перегруппировываются, дробятся все элементы костюма и 

фона. 
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Таблица 2 

Фрактальные архетипы визуально-графических 

коммуникаций бренда «Chanel» в системе «костюм — фон» 

№ Костюм Фон 

1  
Драконова ломаная 

Хартера — Хейтуэя 

 

 
«Драконова ломаная Хартера — Хейтуэя», 

«Ковёр Серпинского», «Крона деревьев» 

Составлено автором 

 

Вывод 

1. В аналитическую костюмографику введен новый фрактальный образ-метафора 

«Драконова ломаная Хартера — Хейтуэя» как апробация и демонстрация 

интерсубъективного контекста общенаучной фрактальной концепции с 

использованием методов аналогии и метафорического переноса, позволяющих 

нарабатывать устойчивую практику узнавания фрактала в костюмографике и 

представлять эту область формотворчества дизайнера как «артефакт прикладной 

теории», функционирующий в контексте «массовой научной коммуникации». 

2. Ежесезонная перекомпоновка фрактальных паттернов и их масштабной шкалы 

позволяет сохранять традиционную стилистику и узнаваемость бренда в 

рекламных коммуникациях моды. 
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Fashion — fractal — concept: development 

of a fractal analytics language in advertising graphics 

Abstract. The article proposes a fractal classification of fashion photographic communications 

based on the geometric model of the «Harter — Haythaway’s Dragon polyline», which is classified by 

mathematicians as the simplest geometric fractals such as Kantor’s dust, snowflakes and von Koch’s 

polylines, carpet and Serpinsky’s sponge and many others that have a regular geometrically correct 

structure. As an empirical material, advertising samples of the fashion brand «Chanel» were used, and 

the methodological basis is the position of fractal mathematics on recognizing the «visual image of a 

fractal» in the object under study. Thus, not a new axiomatics is introduced into the advertising 

costume graphics, but an «intersubjective context of the fractal concept» based on strict logical 

methods of defining the concept, methods of analogy and metaphorical transfer, developing a «stable 

practice of recognizing the fractal» within the framework of creating «artifacts of applied theory» in 

mass scientific communication. The aesthetic properties of the fractal model, its ability to evoke 

sublime feelings at the level of sensations and theoretical reflection aimed at updating the language of 

advertising graphics when creating effective communications are shown. At the same time, the fractal 

model may contain elements of stochastic randomness in such systems as: «suit — textile — 

ornament», «suit — accessories», «suit — background». In the first system, fragments of the 

developed classification are shown, in which the drawings of fabrics of the most diverse purpose and 

assortment are combined into a single classification principle. The second system considers identical 

structures for the construction of hairstyles, jewelry, shoe parts, bags and various groups of accessories 

as stable brand identifiers and metaphorical techniques. In the third system, the background is 

understood as an important compositional element of information perception, which allows 

«conceptualizing the visual context of the image». In this context, it acts as a «visual communication 

medium» corresponding to the DNA of MB. As a result of the research, an archetypal classification of 

advertising images has been developed that most fully reflect the style identifiers of MB «Chanel». 

The most characteristic for the brand is the design technique of creating a metaphorical image, when 

the advertised model (attribute marker) is described by the «Harter — Hayway’s Dragon Polyline» 

model, and the background environment is described by the «Serpinsky’s Carpet» model or a natural 

landscape, conventionally designated by the «Fractal Tree» model. In the first case, a well-known 

compositional contrast technique is implemented: curve-straight, and in the second — the most 

commonly used principle of including material objects in the natural environment. 

Keywords: fractals; fractal language; fractal methodology; visual and graphic 

communications; fractal analytics; fractal costume graphics 
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