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Проектирование современной 
одежды — поиск креативных практик 

Аннотация. В статье рассматривается вопрос интеграции креативных подходов в 

процесс художественного проектирования коллекций костюмов. Современный мир предъявляет 

повышенные требования к эстетической привлекательности вещей. В России дизайн 

традиционно понимался как работа художника-конструктора, создающего промышленную 

продукцию и формирующего предметную среду. В основе дизайна лежит создание удобных и 

красивых изделий, ориентированных на удовлетворение общественных и личных потребностей 

человека, как материальных, так и духовных. В сфере художественного образования России, 

особенно в дизайне, произошли значительные качественные изменения, укрепившие связь 

между практической деятельностью, научными исследованиями и подготовкой специалистов в 

вузах. Статья освещает концепцию эдьютейнмента — образовательной методики, сочетающей 

обучение и развлечение, целесообразность ее применения в образовательном процессе. 

Приводятся мнения экспертов из ведущих вузов страны различных направлений относительно 

внедрения этой технологии в учебный процесс. Описывается учебный экспериментальный 

проект по созданию авторской коллекции костюмов, где эдьютейнмент выступает в роли 

игровой среды. Подчеркивается, что, будучи инновационным подходом к обучению, 

эдьютейнмент характеризуется активным вовлечением студента в творческий процесс, 

обеспечивая приобретение знаний, опыта и положительных эмоций через взаимодействие с 

информативно-игровым контентом. 

Ключевые слова: эдьютейнмент; бренд; художественное проектирование; новые 

практики проектирования; коллекция одежды; костюм; тренд; прогноз; развитие бренда 
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Введение 

Современные разработки на тему различных педагогических подходов демонстрируют, 

что игровые формы обучения способны эффективно решать широкий спектр задач.1 Активные 

методы обучения становятся все более популярными. Концепция эдьютейнмента позволяет 

снять психологические барьеры в обучении и формировать общекультурные компетенции у 

учащихся разных возрастов и разными направлений [1]. 

Эдьютейнмент, как эффективная педагогическая технология возник, как реакция на 

излишнюю формализацию образовательного процесса, стремясь предоставить больше свободы 

для творчества. 

Исследования показывают, что в ряде случаев развлекательно-просветительские методы 

и практическая отработка ситуаций могут превосходить традиционную теоретическую подачу 

материала по эффективности [2]. 

А.В. Попов, преподаватель Московской школы бизнеса, определяет эдьютейнмент как 

эффективный подход к обучению, при котором знания усваиваются через развлечение и игру. 

Он также вводит понятие «игразование», которое подразумевает передачу основных идей и 

формирование у учащихся устойчивых моделей поведения. Эти модели позволяют им 

принимать решения в ситуациях, максимально приближенных к реальным [3]. 

В работе «Педагогическое творчество» профессор МГИУ М.М. Зиновкина, не используя 

термин «эдьютейнмент», но описывает аналогичный подход как «креативное образование». 

Она определяет его как планомерный процесс освоения творческих методов и опыта, 

ориентированный на формирование у учащихся собственного уникального творческого опыта. 

М.М. Зиновкина подчеркивает, что такой подход активизирует участие учеников в 

образовании, раскрывает их творческие способности и развивает их индивидуальный опыт в 

познании нового.2 

По мнению Д. Перушева, российского исследователя и создателя проекта «Теории и 

практики», эдьютейнмент — это метод передачи знаний из надежных источников, 

дополняющий, но не заменяющий академическое образование. Эдьютейнмент предполагает 

взаимодействие образовательно-игрового контента с активно обучающимся человеком, что 

приводит к развитию знаний, умений, навыков, приобретению личного опыта и формированию 

эмоционального восприятия.3 

Непосредственно в рамках процесса художественного проектирования костюма 

эдьютейнмент представляет собой новаторский метод обучения, в котором акцент делается на 

новизне ролевой ответственности и активном участии обучающегося в творческом процессе. В 

экспериментальном проекте по созданию авторской коллекции костюма студентам 

предложили представить себя в роли креативных директоров известных брендов. 

Задание включало: изучение истории бренда и его коллекций за период с 2000 по 

2025 годы, анализ тенденций и прогноз развития, на основе прогноза разработка новой 

концепции развития бренда и создание коллекции на 2030 год. Цель научно-практического 

 
1  Зарукина Е.В., Логинова Н.А., Новик М.М. «Активные методы обучения: рекомендации по разработке и 

применению», Текст электронный // «Мультиурок», [сайт]. URL: https://multiurok.ru/files/ie-v-zarukina-n-a-

loghinova-m-m-novik-aktivnyie-mi.html, дата обращения 29.07.25 г. 

2  Зиновкина М.М. «Педагогическое творчество», Текст электронный. // Научная электронная библиотека 

eLIBRARY, [сайт]. URL: https://www.elibrary.ru/item.asp?id=20038660/, дата обращения 30.07.25 г. 

3 Александр Сколков «Самообразование как способ весело провести время». Текст электронный // «Theory & 

Practice», 27 апреля 2009, [сайт]. — URL: http://www.lookatme.ru/flow/obschestvo/obschestvo/64486-theory-practice 

дата обращения 24.07.25г. 
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исследования данного формата — мотивация вовлеченности студента в творческий процесс 

через образовательно-игровой контент. Ролевая специфика методики стимулирует интерес и 

повышает ответственность в ходе сбора и анализа информации, одновременно усиливая 

творческий импульс в ходе процесса генерации идей, что повышает эффективность накопления 

новых теоретических знаний, практического опыта на фоне позитивных эмоций. Такой подход 

делает процесс художественного проектирования одежды более насыщенным и продуктивным. 

 

Изучение опыта успешных брендов 

как составляющая процесса обучения молодых специалистов 

В эпоху искусственного интеллекта многим, особенно представителям молодого 

поколения, покажется архаизмом путь «ручного» сбора материала для последующей 

аналитической обработки «неискусственным» интеллектом с целью выявления закономерностей. 

Автор не оспаривает возможности современных технологий, однако сегодня искусственный 

разум больше ориентирован на считывание внешних черт, в то время как вектор развития 

современной fashion-индустрии направлен на эмпатию — сканирование невербальных 

сигналов потенциального потребителя, понимание его запросов на более тонком уровне. 

Эмпатия в дизайне играет ключевую роль в создании успешных продуктов, которые не только 

функциональны и красивы, но и вызывают позитивные чувства у пользователей [4]. Для 

достижения этой цели дизайнерам необходимо обладать знаниями в области психологии, чтобы 

понимать, как различные дизайнерские решения влияют на восприятие и эмоциональное 

состояние потребителей. Интеграция психологических аспектов в процесс проектирования 

позволяет создавать продукты, которые лучше отвечают потребностям и ожиданиям целевой 

аудитории [4]. Скорее почувствовать нежели увидеть, понять и дать этому новое развитие — 

такое под силу сегодня, только живому, чувствующему и сопереживающему разуму. 

В настоящем исследовании были применены методы контент-анализа и визуальной 

деконструкции коллекций бренда женской одежды с мировым именем и многолетним опытом 

успешной работы. 

Контент-анализ — метод изучения и интерпретации содержания информации. Oбъектом 

изучения выбран бренд Max Mara. Выбор бренда в качестве прототипа для исследования и 

интерпретации в концепцию авторской коллекции обусловлен личной симпатией исследователя к 

концепции бренда. Задача — анализ коллекций женской одежды бренда Max Mara за период с 

2000 года по 2025 год. 

Визуальная деконструкция — подход, который предполагает анализ визуальных 

объектов с целью выявления методов их построения. Деконструкция и ритмическая 

реорганизация позволяет разобрать композицию арт-объекта (модель костюма) на 

составляющие элементы. В следствие трансформации или структурного преобразования этих 

элементом достигается новое современное ритмическое выражение арт-объекта при 

сохранении его базовой стилистики. 

Цель исследования — выделить восходящие тенденции, темы и паттерны, которые могут быть 

незаметными при поверхностном рассмотрении данных, выделить категорий анализа — 

исследователь разрабатывает систему категорий, которая будет использоваться для 

кодирования содержания анализируемых материалов: изучение ассортиментного ряда 

коллекций, силуэтов ключевых элементов модели, цветовой палитры коллекции, используемых 

материалов, представленных в коллекциях бренда Max Mara за исследуемый период. В 

качестве выводов — выявить закономерности эволюция всех категорий анализа на протяжении 

25 лет, проследить за циклом повторения составляющие элементы, характерных для моделей 

женской одежды бренда Max Mara. 
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История бренда Max Mara началась в 1951 году в Италии, когда Ахилле Маррамотти 

основал компанию, специализирующуюся на производстве женской одежды. С течением 

времени, Max Mara стала известна своими качественными тканями, простыми и элегантными 

силуэтами, а также лаконичным дизайном, который подчеркивает женственность и стиль 

(рис. 1 а). На протяжении многих лет дизайнерами бренда Max Mara были культовые фигуры: 

Карл Лагерфельд, Dolce & Gabbana. В настоящее время компания по-прежнему принадлежит 

семье Марамотти и насчитывает более 2000 магазинов в более чем 90 странах.4 

Сегодня креативным лидером бренда Max Mara является итальянский модельер Ян 

Грифитс, который присоединился к бренду Max Mara в 1987 году и с тех пор стал главным 

дизайнером компании (рис. 1 б). Во время учебы в лондонском Королевском колледже 

искусств Грифитс одержал победу, участвуя в конкурсе MaxMara. Ян начал сотрудничать с 

брендом сразу после окончания учебы — в 1987 году. 

Ян Грифитс известен своим подходом к женской моде, который основан на простоте, 

элегантности и классических линиях. Он предпочитает минималистичные силуэты, 

нейтральные цвета и качественные материалы, что делает его дизайны универсальными и 

вечными. Он вдохновляется итальянским стилем: культурой и историей страны, ее природой и 

искусством. 

а  б  

Рисунок 1. Бренд Max Mara: а — топ-модель 101801 от 

MaxMara — вечное пальто, которое носят дочки, матери и бабушки5; 

б — Ян Гриффитс — креативный директор бренда Max Mara6 

Игровая роль креативного директора компании Max Mara — это возможность быть в 

центре событий модной индустрии, принимать участие в создании уникальных образов и 

влиять на модные веяния, экспериментировать с формами, текстурами и цветами, выходя за 

пределы традиционных рамок и предлагая новые, инновационные решения [5]. 

В ходе исследования было изучено более 50 коллекций бренда, что составило более 400 

моделей женских аутфит-образов. Несмотря на традиционный подход, бренд Max Mara 

внедряет инновации, становясь более современным за счет оригинальных, но деликатных 

дизайнерских решений, экспериментов с тканями и использования передовых технологий в 

производственном процессе. 

Ассортимент. В коллекциях Max Mara с 2000 по 2009 год уделялось внимание верхней 

одежде, в частности пальто из верблюжьей шерсти. Наряду с верхней одеждой в коллекции 

входят брючные костюмы, юбки, блузки, платья, жакеты и аксессуары к ним. Бренд 

 
4 «История бренда Max Mara», Текст электронный // «Интернет-издание GudModa.Ru», 14 Сентября 2016, [сайт]. 

URL: https://gudmoda.ru/articles/brendy-na-bukvu-m/istoriya-brenda-maxmara/, дата обращения 30.07.25 г. 

5  Коллекция Макс Мара осень-зима 2020-2021 года. Изображение электронное // «2021 год». Мода 2021. 
06.07.2020, [сайт]. URL: https://2021god.com/kollekciya-maks-mara-osen-zima-2020-2021-goda. 

6 Основные тенденции осенней коллекции Max Mara. Изображение электронное. // OUTLETMAX. 19.08.2024, 

[сайт]. URL: https://outletmax.ru/blog/osnovnye-tendenczii-osennej-kollekczii-max-mara/. 
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представлял целостные образы. В период с 2010 по 2019 год заметен процесс расширения 

сегмента пальтовой группы до 45 % от общего количества представленного ассортимента, 

заметно потеснив плательную группу. Однако, в 2020-х гг. четко сформировались четыре 

равновесные ассортиментные группы: пальто, брючные костюмы, костюм с юбкой, платья (рис. 2). 

 

Рисунок 2. Диаграмма процентного соотношения 

ассортиментных групп в коллекциях бренда Max Mara 2000–2025 гг. 

Силуэт. В моделях коллекций Max Mara 2000-х гг. присутствуют классические силуэты — 

прямые или полуприталенные, подчеркивающие женственность и элегантность. 

Бренд Max Mara 2000-е гг. (а) 

 

Бренд Max Mara 2010-е гг. (б) 

 

Бренд Max Mara 2020-е гг. (в) 

 

Рисунок 3. Ассортиментная матрица коллекций бренда Max Mara 2000–2025 гг. 
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Однако, в некоторых коллекциях можно было заметить эксперименты с объемом, 

например, в виде объемных деталей (рис. 3 а). В моделях коллекций Max Mara 2010-х гг. 

заметных изменений с силуэтом не происходит, он остается классическим и элегантным. Бренд 

также отдает предпочтение прямые и строгие линии с длиной от миди до макси и акцентом на 

линию талии (рис. 3 б). Начиная с 2020 года в коллекциях Max Mara появляются разнообразные 

силуэты, от объемных до облегающих. Особенно популярными стали пальто прямого кроя, 

кимоно-стиль, супер-объемные куртки и пальто с оригинальными поясами (рис. 3 в). 

Материал. На протяжении исследуемого периода в моделях коллекций Max Mara 

используются высококачественные материалы, такие как кашемир, шерсть, хлопок, шелк и 

кожа. Начиная со второй половины десятилетия 2010-х гг. заметно влияние прогресса в виде 

новых технологии в оформлении поверхностей материалов. В коллекциях 2020-е гг. заметно 

активное использование материалов с фактурными поверхностями, трикотажа крупной вязкой, 

новых водоотталкивающих материалов (рис. 4). 

Max Mara 2000-е гг 

Пальтовая 

ткань 

(шерсть) 

Пальтовая 

ткань с 

ворсом 

(шерсть) 

Кожа 

Костюмная 

ткань Твид 

(шерсть/шелк) 

Костюмная 

ткань Твид 

(шерсть/шелк) 

Трикотаж 

(шерсть) 

Плательный 

трикотаж 

(шерсть) 

Шифон 

(шелк) 
Атлас (шелк) 

         

Max Mara 2010-е гг 

Пальтовая 

ткань 

(шерсть) 

Пальтовая 

ткань 

(шерсть и 

альпака или 

верблюд на 

шелковой 

основе 

Кожа 

крокодила 

Костюмная 

ткань Твид в 

елочку 

(шерсть) 

Костюмная 

ткань 

Меловая 

полоска 

(шерсть) 

Костюмная 

ткань 

(шерсть) 

Трикотаж-

резинка 

Плательная 

ткань Шелк 

золотистого 

цвета с 

эластаном 

Ткань 

подкладочная 

(вискоза) 

         

Max Mara 2020-е гг 

Пальтовая 

ткань 

(шерсть) 

Кожа 

Костюмная 

ткань 

(шерсть) 

Костюмная 

ткань Твид 

«гусиная 

лапка» 

(шерсть) 

Плательная 

ткань Тафта 

(шелк) 

Трикотаж 

прозрачный 

(кашемир) 

Трикотаж-

резинка 

Стеганный 

трикотаж 

Плащевая 

ткань 

         

Рисунок 4. Матрица материалов Max Mara в коллекциях бренда Max Mara 2000–2025 гг. 

Орнамент и фактуры. В десятилетие 2000-х орнамент и узоры в коллекциях Max Mara 

были умеренными и стильными. В некоторых сезонах можно увидеть абстрактные или 

геометрические орнаменты, добавляющие интересный акцент к одежде. Некоторые коллекции 

были украшены принтами в стиле Густава Климта или павлиньими перьями, что придавало 

моделям одежды особую изысканность и оригинальность. Десятилетие 2010-х — образец 

спокойного монохромного дизайна и классических орнаментов. 2020-е годы для бренда 

Max Mara cтали временем экспериментов. И хотя стилистика орнамента почти не изменилась, 

преобладает минималистичный стиль, но все чаще встречаются изысканные детали, в 

орнаментах появляется контраст фона и мотива (рис. 5). 
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Max Mara 2000-е гг 

     

Крупная вязка 
Клетка 

средних размеров 

Мелкий 

геометрический 

принт 

Фактура 

матовой кожи 

Материал 

с коротким ворсом 

Max Mara 2010-е гг 

     

Горизонтальная 

полоска 

Клекта 

средних размеров 

Мелкий орнамент 

Max Mara 

Материал 

с длинным ворсом 
Мелкая «елочка» 

Max Mara 2020-е гг 

      

Крупная 

горизонтальная 

полоска 

Мелкий 

орнамент Max 

Mara 

Парча с 

рифленым 

объемным 

растительным 

орнаментом 

Крупный 

композиционно 

замкнутый 

каллиграфический 

орнамент Max 

Mara термопечать 

Мелкий 

лаконичный 

геометрический 

орнамент 

Мелкая 

«гусиная лапка» 

Мелкая Клетка 

Рисунок 5. Матрица орнаментов в коллекциях бренда Max Mara 2000–2025 гг. 

Цветовая палитра коллекций бренда Max Mara за период с 2020 года по 2025 год 

консервативно устойчива. Однако, в последние годы очевидна тенденция стремления к 

монохромности цветовых сочетаниях. Коллекции последних пяти лет построены в базовых 

бежевых и серых оттенках, а аутфит-образы — в монохромной гамме (рис. 6). 

Подводя итог исследованию, можно сказать, что бренд Max Mara стал более раскованным, 

инновационным и экологически осознанным брендом, сохраняя свою классическую элегантность 

и приверженность качеству.  
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Max Mara 2000-е гг. 

 

Max Mara 2010-е гг. 

 

Max Mara 2020-е гг 

 

Рисунок 6. Матрица цветовой палитры в коллекциях бренда Max Mara 2000–2025 гг. 

 

Эдьютейнмент — катализатор новых решений 

или работа над коллекцией в роли «креативного директора» 

На основе анализа информации разработана концепция уникальной авторской 

коллекции, которая послужит основой для создания женской одежды нового российского 

бренда. В основе концепции авторской коллекции женской одежды лежит синтез современных 

тенденций мировой моды, почерпнутый из анализа коллекций итальянского бренда Max Mara 

и традиционной русской эстетики. 

В качестве источника вдохновения был выбран образ русской поэтессы Анны 

Андреевны Ахматовой, запечатленный на портрете работы Натана Альтмана (рис. 7 а). 

Анна Андреевна Ахматова — русская поэтесса и литературный гений. Ее лирика 

поражает утонченностью, глубиной и эмоциональной насыщенностью. Стихи Ахматовой 

наполнены сильными эмоциями, тонкими нюансами и роковой символикой — великолепный 

эмоциональный материал для дизайна эмпатии [6]. 

а  б   

Рисунок 7. Источник вдохновения авторской коллекции бренда «Ах, Мара» — 

Н. Альтман «Портрет А.А. Ахматовой»7, 1914; б — логотип бренда «Ах, Мара» 

 
7 Натан Альтман. «Портрет А.А. Ахматовой»,1914г. Изображение электронное. // Виртуальный Русский музей. 

[сайт]. URL: https://rusmuseumvrm.ru/data/collections/painting/19_20/zhb-1311/index.php. 

https://kostumologiya.ru/
http://izd-mn.com/
https://rusmuseumvrm.ru/data/collections/painting/19_20/zhb-1311/index.php


Научный журнал «Костюмология» 

Journal of Clothing Science 

2025, Том 10, № 3 

2025, Vol. 10, Iss. 3 

ISSN 2587-8026 

https://kostumologiya.ru 
 

Страница 9 из 13 

09IVKL325 
Издательство «Мир науки» \ Publishing company «World of science» http://izd-mn.com 

В ее стихах часто встречается образ птицы — символ стремления к свободе. В одном из 

стихотворений поэтесса обращается к зеркалу, олицетворяя его с символом времени и 

изменений. Она обращается к молодому «я» и задается вопросами о прошлом и будущем. 

Новый бренд получил название «Ах, Мара». Название не стоит понимать буквально как 

тандем поэзии А. Ахматовой и итальянского бренда Max Mara. В названии скрыты эмоции: 

характерная русскому человеку самоирония, широта, удаль и, одновременно, минорность 

русской души, ее лирическая грусть (рис. 7 б). 

Концепция авторской коллекции женской одежды нового отечественного бренда «Ах, 

Мара»: 

Ассортимент. Силуэт. 

В моделях коллекции женской одежды классические элементы стиля Max Mara 

трансформированы в соответствии с тенденциями современной моды, создавая универсальные 

и эффектные образы для сильных и стильных русских женщин: 

• Пальто классического кроя из высококачественной шерсти с подкладкой из 

шелка. 

• Платье-туника из натурального льна с принтом в геометрическом стиле и 

объемными воланами на юбке. 

• Элегантные классические брюки прямого кроя из мягкого кашемира. 

• Широкие брюки из эко-кожи с высокой талией и металлической фурнитурой. 

• Элегантный вельветовый комбинезон с воротником пиджачного типа, с глубоким 

вырезом и объемными воланами от колен. 

• Вечернее платье из глянцевой ткани с ассиметричным подолом, декорированное 

кристаллами. 

• Жакет из стеганой ткани с объемными рукавами, контрастной отделкой и 

объемными рукавами, в сочетании с укороченными брюками-кюлотами. 

Материалы. 

• Интеграция экологичных материалов, таких как органический хлопок. 

• Использование материалов вторичной переработки текстиля. 

• Использование инновационных тканей с уникальными свойствами: влагозащита, 

защита от ультрафиолета [7]. 

Цветовая палитра. 

• Эксперименты с пастельными оттенками и пастельно-нейтральными комбинациями 

для создания более нежного и женственного образа. 

Орнаменты и фактуры. 

• Внедрение геометрических узоров и принтов в виде стилизации птиц для 

усиления динамики и легкости в образах костюма. 

• Использование объемных текстур и декоративных элементов для создания 

роскошного и изысканно-элегантного образа. 

Модели коллекции представляют завершенные аутфиты, в которых все элементы образа 

взаимозаменяемы и комбинируемы. Классический стиль придает костюму универсальность, а 
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мягкие пастельные оттенки вносят баланс со средой большого города [8]. Однако, в каждом из 

образов есть неприметные на первый взгляд детали — орнамент, в виде взмывающей стаи птиц, 

динамичная многослойная оборка полупрозрачной юбки-макси, шляпа с вуалеткой или 

замшевые перчатки на обнаженных предплечьях (рис. 8) [9]. 

 

 

Рисунок 8. Визуализация образа авторской 

коллекции женской одежды нового бренда «Ах, Мара» 

Все эти детали, «оживляют» коллекцию, делают модели одежды более личными, а 

образы более доверительными, вносят ту самую ахматовскую атмосферу, такую понятную и 

родную для русской души (рис. 9). Получить данный результат помог эдьютейнмент. Ведь без 

глубокого погружения в тему, ценного багажа знаний об истории бренда-прототипа и высокой 

степени ответственности за судьбу бренда, пусть даже в игровой роли креативного директора, 

просто невозможно. 
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Рисунок 9. Фрагмент художественного эскизного ряда и технические 

эскизы моделей авторской коллекции женской одежды нового бренда «Ах, Мара» 

 

Заключение 

Представленный подход к разработке современной женской одежды, проиллюстрированный 

на примере экспериментального проекта в рамках художественного проектирования костюма, 

заключается в новаторской педагогической практике «эдьютейнмент», благодаря которой 

возможно создавать оригинальные и актуальные современные изделия. В современной 

конкурентной среде ключевым преимуществом является способность не только удовлетворять, 

но и формировать потребительский спрос. Для этого требуется глубокое понимание целевой 

аудитории, её ценностей, предпочтений и ожиданий. Важно не просто следовать текущим 

мировым трендам, а активно создавать новые бренды, предлагая российскому потребителю 

концепции и стили, отражающие нашу уникальность и идентичность [10]. 

Эдьютейнмент, в рамках учебного курса по художественному проектированию 

костюма, в увлекательной форме помогает изучить опыт мировых брендов, а также открывает 

новые возможности для создания собственных дизайн-концепций будущих коллекций одежды, 

черпая вдохновение в принципах и подходах компаний, добившихся значительного успеха.  

Увлеченность студентов в формате эдьютейнмент-проектов способствует приобретению не 

только новых знаний, умений и навыков, но и ценного опыта в атмосфере заинтересованности 

и положительных эмоций. Информативно-игровая среда эдьютейнмента открывает новые 

грани учебных программ. Однако, несмотря на значительный потенциал практики 

эдьютейнмента в университетском образовании, важно соблюдать баланс между легкостью 

восприятия поставленной задачи и необходимой профессиональной интеллектуальной и 

творческой нагрузкой, который обеспечит эффективность и высокий уровень подготовки 

отечественных специалистов. 
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Designing modern clothing: finding creative practices 

Abstract. The article discusses the integration of creative approaches into the process of artistic 

design of costume collections. The modern world places increased demands on the aesthetic appeal of 

objects. In Russia, design has traditionally been understood as the work of an artist-designer who 

creates industrial products and shapes the material environment. The foundation of design is the 

creation of comfortable and beautiful products that are focused on meeting the social and personal 

needs of individuals, both material and spiritual. In the field of artistic education in Russia, particularly 

in design, there have been significant qualitative changes that have strengthened the connection 

between practical activities, scientific research, and the training of specialists in universities. The 

article covers the concept of edutainment, an educational methodology that combines learning and 

entertainment, and its relevance in the educational process. 

The article presents the opinions of experts from leading universities in various fields regarding 

the implementation of this technology in the educational process. It describes an educational 

experimental project aimed at creating an author's collection of costumes, where edutainment serves 

as a gaming environment. The article emphasizes that edutainment, as an innovative approach to 

education, involves actively engaging students in the creative process, allowing them to acquire 

knowledge, experience, and positive emotions through interaction with informative and playful 

content. 

Keywords: education; brand; artistic design; new design practices; clothing collection; 

costume; trend; forecast; brand development 

https://kostumologiya.ru/
http://izd-mn.com/
https://elibrary.ru/author_profile.asp?id=1017589

